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Polskie Marki Turystyczne

Logo

Logo jest najwazniejszym elemen-
tem identyfikacji i tozsamosci marki.

Znak Polskie Marki Turystyczne skta-
da sie z dwoch elementéw: sygnetu
zawierajgcego elementy charaktery-
zujgce regiony Polski oraz logotypu
zawierajgcego petng nazwe projektu.

Zaleca sie stosowanie znaku w wer-
sji podstawowej. W przypadkach,
w ktorych z puntu widzenia kompo-
zycji graficznej nie jest to mozliwe,
nalezy zastosowac wersje uzupetnia-
Jaca.

W szczegélnych sytuacjach dopusz-
czalne jest stosowanie znaku przy-
stosowanego do mikrodruku.

Nie wolno samodzielnie modyfiko-
wac kolorystyki lub ksztattu znaku.
Stanowi on cato$¢ i nie powinien by¢
poddawany jakimkolwiek znieksztat-
ceniom.
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Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.2
Logo

Inspiracja RRVERY YO

'Y ! TGS
Pod wzgledem turystycznym Polska 'QOQSOO e ”\ pULSKlE
to kraj réznorodnych doswiadczen, -:lzy* . (l:_ MARK'
historycznych  zabytkéw, mnogo- ‘:ﬁijm Oé TURYSTYCZNE
Sci atrakcji, przepieknych miejsc R %ﬂ.__s. [
i wspaniatych widokéw. Wiasnie lﬁ&gA y

to bogactwo mozliwosci i sposo-
boéw spedzenia wolnego czasu stato
sie inspiracjg do stworzenia logo-
typu Polskiej Marki Turystyczne;j.

Wsréd znakéw sktadajgcych sie na
zarys mapy Polski mozna odszu-
ka¢ symbole charakterystyczne
dla poszczegdlnych miejsc w kraju
(np. Warszawska Syrenka, Smok
Wawelski), jak roéwniez motywy
zainspirowane tematykg podréz-
nicza (np. kamper, samolot, ro-
wer) czy formg wypoczynku (np.
grill, aparat fotograficzny, stonce).

Logotyp doskonale oddaje gtow-
ng idee projektu, ktérg jest stwo-
rzenie katalogu najbardziej
atrakcyjnych  polskich  regionow
i szlakdéw turystycznych, profesjonal-
nie zarzgdzanych i promowanych.



Polskie Marki Turystyczne

Mutacje logo

Ze wzgledu na rézne formy aplikacji
oraz reprodukcji, logo zostato przy-
gotowane w kilku wersjach, ktére
pozwolg na jego funkcjonowanie na
wszystkich polach eksploatacji.

Znak przystosowany do mikrodruku,
mozna wykorzystywac tylko w szcze-
g6lInych przypadkach np. na niewiel-
kich gadzetach reklamowych, na kto-
rych umieszczenie wiekszego znaku
jest niemozliwe.
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Polskie Marki Turystyczne

Konstrukcja znaku

Podstawowym modutem stuzgcym do
wyznaczania wzajemnych relacji po-
szczegblnych elementéw znaku oraz
wielkosci pola ochronnego jest wiel-
kos¢ x réwna 1/5 wysokosci sygnetu
w wersji podstawowej i w wersji uzu-
petniajgce;.

Logotyp odsuniety jest od sygnetu
o odlegtos¢ rowng 1/2 x w wersji pod-
stawowej i w wersji uzupetniajace;.

W logo firmy Polskie Marki Turystyczne
uzyto kroju Korolev Compressed
w odmianie Medium.
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Polskie Marki Turystyczne

Pole ochronne

Pole ochronne to przestrzeh wokot
znaku, bez elementéw tekstowych
oraz graficznych, ktére moglyby
narusza¢ czytelno$¢ znaku Polskie
Marki Turystyczne. Pole ochronne
wyznacza rowniez minimalny odstep
znaku od krawedzi nosnika.

Pole ochronne znaku zostato
wyznaczone przez powiekszenie
powierzchni znaku o obszar réwny
x (czyli 1/5 wysokosci sygnetu
w wersji podstawowej i uzupetniajg-
cej).

Pole ochronne w wersji do mikro-
druku zostato wyznaczone przez
powiekszenie powierzchni znaku o
obszar rowny 1/2 x.

Pole ochronne logotypu w wersji
uzupetniajgcej zostato wyznaczo-
ne przez powiekszenie powierzchni
znaku o obszar rowny x.

Nie wolno narusza¢ pola ochronne-
g0, poniewaz gwarantuje ono prawi-
dtowy odbioér wizualny znaku.
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Polskie Marki Turystyczne

Kolorystyka

Znak Polskie Marki Turystyczne
funkcjonuje w dwdch wariantach ko-
lorystycznych.

Zastosowanie danego wariantu jest
uzaleznione od technologii druku
lub rodzaju nosnika, na jakim wyste-
puje. Zaleca sie Sciste przestrzeganie
zasad kolorystycznych, by zachowac
spojny i profesjonalny wizerunek.

Podstawowym wariantem jest wa-
riant kolorowy, ktéry odnosi sie do
wszystkich wersji znaku. Podstawo-
wym kolorem znaku jest kolor opisa-
ny ponizej.

Jesli technologia druku uniemozli-
wia zastosowanie znaku w wariancie
petnokolorowym, dopuszczalne jest
stosowanie znaku w wariancie mo-
nochromatycznym.

Pantone 632 C
Pantone 632 U
78-21-17-0
0-177-192
#009dcO

Process Black C
Process Black U
0-0-0-100

1-0-6

#231f20
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Polskie Marki Turystyczne

Kolorystyka

Wersja achromatyczna znaku stu-
zy do wykorzystania w technikach
grawerskich, pieczeciach, faksach
i wszedzie tam, gdzie niemozliwe
jest zastosowanie podstawowej wer-
sji znaku.
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POLSKIE MARKI TURYSTYCZNE
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Polskie Marki Turystyczne

Minimalna
wielkosc¢ znaku

W trosce o czytelno$¢ znaku i jego
odpowiednie dziatanie nalezy prze-
strzega¢ minimalnych wielkosci zna-

ku.

Niedopuszczalne jest uzycie znaku
o rozmiarach mniejszych od zdefi-
niowanej dla niego wielkosci mini-

malnej.
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Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.8
Logo

Zastosowanie
na zdjeciach o pouse
Znak Polskie Marki Turystyczne po- il o hTlllll\lg\l((slTY[JZNE

winien by¢ umieszczany na biatym
tle, na ktébrym mozna stosowac do-
puszczalne warianty kolorystyczne.

Jesli znak jest umieszczany na tle
w kolorze lub czarnym, nalezy stoso-
wac znak w kontrze.

W przypadku umieszczania znaku
na niejednolitych, ré6znokolorowych
tlach lub fotografiach nalezy zasto-
sowac znak z polem witasnym.

Dopuszczalna jest aplikacja znaku
na tto w kolorze podstawowym lub
biatym, przy zastosowaniu niepetne-
go krycia.




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.9
Logo

nie zmieniaj
proporcji znaku

Niepoprawne
stosowanie znaku

W celu zachowania integralnosci
i czytelnosci znaku nalezy wystrzegad
sie btednego stosowania i ekspozycji
logo, ktére moze prowadzi¢ do utraty
rozpoznawalnosci identyfikacji.

nie zmieniaj
konstrukcji znaku

Ty POLSKIE MARKI

W miejscu logotypu nie wolno:

- umieszczac innych tresci ani dopisy-
wac elementéw z naruszeniem obo-
wigzujacych regut, badz pola ochron-
nego;

nie zmieniaj
kolorystyki znaku

- zmienia¢ konstrukcji i proporgcji
poszczegbdlnych elementéw znaku
(obraca¢, przemieszcza¢, zmieniac
kroju, odmiany lub wielkosci pisma
w sygnecie lub logotypie);

nie zaburzaj
dobrej czytelnosci znaku

- umieszcza¢ dodatkowych obiektéw,
nieuwzglednionych w Ksiedze ldenty-
fikacji Wizualnej;

nie zaburzaj

- zmieniac¢ kolorystyki znaku, doda- dobrej czytelnogci znaku

wac obrysow.

BIRGE o nie zmniejszaj ponizej zalecanej
i minimalnej wielko$ci znaku

STYCINE




Polskie Marki Turystyczne

Znak zestawiony
z innym znakiem
- wersja
uzupetniajgca

Umieszczajac znaki w bezposrednim
sgsiedztwie zachowujemy okres$lone
odlegtosci. Dostosowujemy takze
styl modutu do ksztattu znaku.

Znak Polskie Marki Turystyczne od-
dzielony jest od innego znaku pio-
nowgq linig. Odlegto$¢ znaku Polskie
Marki Turystyczne od pionowe;j linii
jest réwna x (czyli 1/5 wysokosci sy-
gnetu w wersji podstawowej i uzu-
petniajacej). Odlegtos¢ innego znaku
od pionowej linii jest rowna 2x.

Rekomendujemy jednak, by znak
Polskie Marki Turystyczne na mate-
rialach identyfikacji wizualnej poja-

System Identyfikacji Wizualnej
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Stosujemy zwiekszong odlegtos¢ od
linii pionowej jesli pojawia sie dodat-
kowe stowo moéwigce o tym, ze insty-
tucja jest kandydatem.



Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.10
Logo

Znak zestawiony

z innym znakiem o e —ablin A odut 1
= WerSja = "u}‘_ x TURYSTYCZNE MIASTO INSPIRAC]I
uzupetniajgca

Przyktady

_rminE

MIASTO INSPIRAC]I

& MiasTO ,

Z TORUN Modut 2

o MIASTO ,

' TORUN

2 TURISTYCDNE



Polskie Marki Turystyczne

Znak zestawiony
z innym znakiem
- wersja
uzupetniajgca

Przyktady
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Polskie Marki Turystyczne

Znak zestawiony
z innym znakiem
- wersja
uzupetniajgca

Przyktady
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Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.1

Logo

Znak zestawiony
z innym znakiem. e onar S
Ministerstwo e Yo Rozwoju
Rozwoju, |

Polska Organizacja X 3x
Turystyczna

POLSKIE Ministerstwo
5, MARKI Rozwoju
‘> TURYSTYCINE

X POLSKIE POLSKA

S, MARKI %é(lsz.é\/ﬁ\\ ORGANIZACJA

Umieszczajac znaki w bezposrednim <9572 TURVSTYCINE TURYETYOINA

sgsiedztwie zachowujemy okreslone
odlegtosci.

e POLSKE . POLSKA
5, MARKI i /%(s A\ OReANIZACUA

ST TURYSTYCINE TolSEA turvsTvozna

Odlegtos¢ znaku Polskie Marki
Turystyczne od pionowej linii jest
réowna x (czyli 1/5 wysokosci sygnetu
w wersji podstawowej i uzupetniaja-
cej).

Odlegtos¢  znaku  Ministerstwo
Rozwoju od pionowej linii jest
rowna 3x. Odlegtos¢ znaku Polska
Organizacja Turystyczna od piono-
wej linii jest rowna 2x.

2 II\JII%SKKIE E Ministerstwo : 6’3/‘/\ POLSKA
R ; ; ORGANIZACJA
v, TURYSTYCINE . oo | %(5,@\\ TURYSTYCZNA

Rekomendujemy jednak, by znak
Polskie Marki Turystyczne na mate-
riatach identyfikacji wizualnej poja-
wiat sie wiekszy od innych znakow.

Eﬂ-RSKﬁlE Ministerstwo ((JB/\/\ POLSKA
¥ R H ORGANIZACJA
B TURYSTYCINE oaer %(Siég TURYSTYCINA



Polskie Marki Turystyczne

Kolor podstawowy
i kolor dodatkowy

Kolorystyka jest istotnym czynni-
kiem ksztattujgcym tozsamosc i spo-
s6b postrzegania znaku. Wplywa
bowiem na jego czytelnos¢, estetyke
oraz buduje jego charakter.

W identyfikacji wizualnej dla Polskie
Marki Turystyczne obok koloru pod-
stawowego, zastosowanego w zna-
ku, moze wystepowac kolor dodat-
kowy, a takze gradient.

System Identyfikacji Wizualnej

Pantone 632 C
Pantone 632 U
78-21-17-0
0-177-192
#009dcO

Pantone 2291 C
Pantone 2291 U
36-0-100-0
175-219-41
#afdb29

1.12
Logo

kolor podstawowy

kolor dodatkowy

kolor dodatkowy
gradient z koloréw
podstawowego

i dodatkowego



Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 1.13

Logo
Typografia Open Sans Light
abcdefghijkltmnoprstuwyz
Krojem pisma stosowanym w mate- ABCDEFGHIJKLEMNOPRSTUWYZ

riatach firmy jest rodzina Open Sans.

Open Sans Regular

abcdefghijkltmnoprstuwyz
ABCDEFGHIJKLEMNOPRSTUWYZ

Open Sans Bold

abcdefghijkltmnoprstuwyz
ABCDEFGHIJKLEMNOPRSTUWYZ

Idea projektu

Ideg projektu jest stworzenie katalogu najbardziej atrakcyjnych polskich regio-
noéw i szlakow turystycznych, ktére bedg profesjonalnie zarzgdzane i promowane.

Zarzadcy tych terytorialnych marek turystycznych otrzymajg wsparcie o charak-
terze doradczo-eksperckim, a takze, na dalszym etapie, pomoc w przygotowywa-
niu i pozycjonowaniu wysokiej jakosci materiatébw pomocniczych.

Przy nagtéwku stosujmy font Open Sans w odmianie Bold, dla dtugich tekstow
ciggtych - Open Sans w odmianie Regular.



Polskie Marki Turystyczne

Uzycie symboli

Kolejnos¢ i sgsiedztwo ikon jest do-
wolne, wazne jest zachowanie pro-
porcji ikon.

Ikony z logo mogg by¢ uzywane nie-
zaleznie.

Il
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Polskie Marki Turystyczne

System Identyfikacji Wizualnej

2.0 MATERIALY WIZERUNKOWE
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Papier firmowy
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Notes

2.10 Teczka




Polskie Marki Turystyczne

Wizytéwka

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Wizytéwka w standardowym wymia-
rze 85x55 mm.

Logo umieszczone jest na biatym tle
przy zachowaniu odlegtosci wyzna-
czonych przez pole ochronne znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines rowny z kazdej strony, wy-
noszgcy 6 mm.

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

Kroje opisane wedtug
rozmiar / interlinia

Awers

Rewers

System Identyfikacji Wizualnej 2.1

Materiaty wizerunkowe

Logo
6 mm
| £
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i0IOR" s\ POLSKIE s
PoZanhiy MARK(
%ﬂgﬂﬁ&@ TURYSTYCINE %
A g
=
o
°
[°)
o
2
2
=
=
F— Open Sans - Bold
10712
Ministerstwo Rozwoju Open Sans - Bold
Pl. Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa 10712
tel. +48 22 2443 172
dt@mr.gov.pl
www.gov.pl/web/rozwoj Open Sans - Regu|ar
7/84

Ministerstwo 6’3 POLSKA
A ? (sKA ORGANIZACJA
OISR TURYSTYCZNA



Polskie Marki Turystyczne

Wizytéowka
- wizualizacje

System Identyfikacji Wizualnej

Przyktad uzycia z logotypem projektu
tgczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

o PDLW[
< I
l"‘;’@?;;’ n//avsmz”[

Mapy

i
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2.2
Materiaty wizerunkowe

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu
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Polskie Marki Turystyczne

Papier firmowy

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.
Papier firmowy w formacie A4.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym goérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines rowny z kazdej strony, wy-
noszacy 12 mm (2 x 6).

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

System Identyfikacji Wizualnej

2.3

Materiaty wizerunkowe

12 mm

Tak wieie do odkrycias

01/01/2020
Warszawa

Nagtéwek

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce a gravida leo, sit amet gravida purus. Pellentesque
pharetra, risus eget aliquam luctus, mi libero fermentum nisl, ut dignissim elit est sit amet leo. Cras semper luctus

hendrerit. Aliquam id gravida augue. Proin gravida ligula non mauris scelerisque, in sagittis sem tincidunt. Phasellus
elementum dui in sem lacinia, nec efficitur leo pharetra. Aenean cursus massa nec libero pellentesque fermentum.

Mauris laoreet dignissim turpis id auctor. Etiam faucibus purus a placerat lobortis. Praesent vel lacus dignissim, feu-
giat mauris id, blandit nulla. Nulla suscipit massa lectus, et porta nisi luctus ut. Duis feugiat tempor sem a egestas.
Cras scelerisque ex tortor, non pulvinar nisl euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus

et malesuada fames ac turpis egestas. Phasellus vestibulum risus nulla, nec ultricies felis fringilla quis. Vivamus ut
accumsan augue, quis bibendum nulla. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Duis vitae
aliquet risus, at malesuada nisi. Etiam quis eros non nunc aliquet pellentesque eu a nisl. Vivamus vel risus sodales,
egestas erat quis, ultrices nibh. Proin quis arcu turpis. Vestibulum id arcu eget tellus cursus consectetur sit amet et
nunc. Aliquam nec cursus ligula, a tristique odio.

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce a gravida leo, sit amet gravida purus. Pellentesque
pharetra, risus eget aliquam luctus, mi libero fermentum nisl, ut dignissim elit est sit amet leo. Cras semper luctus
hendrerit. Aliquam id gravida augue. Proin gravida ligula non mauris scelerisque, in sagittis sem tincidunt. Phasellus
elementum dui in sem lacinia, nec efficitur leo pharetra. Aenean cursus massa nec libero pellentesque fermentum.
Mauris laoreet dignissim turpis id auctor. Etiam faucibus purus a placerat lobortis. Praesent vel lacus dignissim, feu-
giat mauris id, blandit nulla. Nulla suscipit massa lectus, et porta nisi luctus ut. Duis feugiat tempor sem a egestas.
Cras scelerisque ex tortor, non pulvinar nis| euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus

et malesuada fames ac turpis egestas. Phasellus vestibulum risus nulla, nec ultricies felis fringilla quis. Vivamus ut
accumsan augue, quis bibendum nulla. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Duis vitae
aliquet risus, at malesuada nisi. Etiam quis eros non nunc aliquet pellentesque eu a nisl. Vivamus vel risus sodales,
egestas erat quis, ultrices nibh. Proin quis arcu turpis. Vestibulum id arcu eget tellus cursus consectetur sit amet et
nunc. Aliquam nec cursus ligula, a tristique odio.

Mauris laoreet dignissim turpis id auctor. Etiam faucibus purus a placerat lobortis. Praesent vel lacus dignissim, feu-
giat mauris id, blandit nulla. Nulla suscipit massa lectus, et porta nisi luctus ut. Duis feugiat tempor sem a egestas.
Cras scelerisque ex tortor, non pulvinar nisl euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus

et malesuada fames ac turpis egestas. Phasellus vestibulum risus nulla, nec ultricies felis fringilla quis. Vivamus ut
accumsan augue, quis bibendum nulla. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Duis vitae
aliquet risus, at malesuada nisi. Etiam quis eros non nunc aliquet pellentesque eu a nisl. Vivamus vel risus sodales,
egestas erat quis, ultrices nibh. Proin quis arcu turpis. Vestibulum id arcu eget tellus cursus consectetur sit amet et
nunc. Aliquam nec cursus ligula, a tristique odio.

Jan Kowalski

Ministerstwo Rozwoju
Pl. Trzech Ki 3/5, 00-507 Warsza

telHas 2 Ministerstwo ) POLSKA
annakov 20, Rozwoju Tldka) oromzmen
www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl = olsB rurvstvozna

12 mm

Logotyp wraz
z nagtéwkiem

Tekst dokumentu

Stopka i logotypy



Polskie Marki Turystyczne

Papier firmowy

Dziatanie w matej skali, dominuja kolo-
ry identyfikacji i logo.
Papier firmowy w formacie A4.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gbérnym
rogu koperty przy zachowaniu odlegto-
$ci wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines réwny z kazdej strony, wyno-
szacy 12 mm (2 x 6).

Zastosowanie typografii zgodne z za-
sadami opisanymi w identyfikacji (roz-
dziat 1.13)

Kroje opisane wedlug
rozmiar / interlinia

Open Sans - Regular

87/9,6

System Identyfikacji Wizualnej

2.3
Materiaty wizerunkowe

227N Tak wiele do odkrycia!
SR ik POLSKIE

1L ARK|
TURYSTYCINE

01/01/2020
Warszawa

Nagtéwek

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adip'scing elit. Fusce a gravida leo, sit amet gravida purus. Pellentesque
pharetra, risus eget aliquam luctus, mi libero fermentum nisl, ut dignissim elit est sit amet leo. Cras semper luctus

hendrerit. Aliquam id gravida augue. Proin gravida ligula non mauris scelerisque, in sagittis sem tincidunt. Phasellus
elementum dui in sem lacinia, nec efficitur leo pharetra. Aenean cursus massa nec libero pellentesque fermentum.

—— Open Sans - Bold
8/9,6 ‘

—— Open Sans - Regular
8/9,6

Open Sans - Bold
14718

Mauris laoreet dignissim turpis id auctor. Etiam faucibus purus a placerat lobortis. Praesent vel lacus dignissim, feu-
giat mauris id, blandit nulla. Nulla suscipit massa lectus, et porta nisi luctus ut. Duis feugiat tempor sem a egestas.
Cras scelerisque ex tortor, non pulvinar nis| euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus

et malesuada fames ac turpis egestas. Phasellus vestibulum risus nulla, nec ultricies felis fringilla quis. Vivamus ut
accumsan augue, quis bibendum nulla. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Duis vitae
aliquet risus, at malesuada nisi. Etiam quis eros non nunc aliquet pellentesque eu a nisl. Vivamus vel risus sodales,
egestas erat quis, ultrices nibh. Proin quis arcu turpis. Vestibulum id arcu eget tellus cursus consectetur sit amet et
nunc. Aliquam nec cursus ligula, a tristique odio.

Jan Kowalski

Ministerstwo Rozwoju
P 3/5, 00-507 Warszaw.

Ministerstwo

»‘%‘Qé‘% 6’3/‘/\ POLSKA
%i Rozvoju Fidka| oromuaron

R TURYSTYCZNA

—T— Open Sans - Regular
8/9,6




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej

Papier firmowy
- wizualizacje

Przyktad uzycia z logotypem projektu
taczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

o Tak wiee do odkrycia
U;Z._' ‘\, ﬂUlSKl[
Szt o

Mo

01/01/2020
Warszawa

Nagtéwek

orem psum dolo st amet,consectetur adipiscing o, Fusco  graida o, st ametgravida purus, Polentesue

3 pharet. isus age aluam cs i Boer i, uCdignisim el est it amet eo.Cras semper uc
hendrerit. gmvm g incidant. Paselus
e S e e e S o . massa nec 3
Mauris laoreet dignissim turpis id auctor, Etiam faucib Praesent vel f

g maurs i, blandit nula. Kulla suscipic s ctus, e porta i ucus . Dl feugat tempor seh 3 egestas
celerisque ex tortor, non pulvinar nisl euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et
Secoanie fomes ac e ahiiste ol el o Vit o

s bibendum nulla fosum; Duis vitae
aliquet risus, at a nisi sl sodales,
o ok o, P e i YASHEAA 8 1ot SBek R S At S
nunc. Aliquam nec cursus ligula,  tristique odio.

speutlpeiiior b anelsconsertelordiniion s P mmoiilenssh wmat gris o Bt

pharetra, nisl, estsit amet leo. Cras semper luctus
L hendrerit Proin grnida igula I Sagitts sem tincidunt. Phasellus.
elementum dui in sem lacinia, nec efficitur leo. pharetra massa nec libero
Maurs soreet dgisim trpis i auctor. Edam faucl lacerat lobortis, Praesent v f
jat mauris id, blandit nulla. Nula suscipit massa lectus, et porta nisi luctus ut. DmsYcuyarr»mybovsvm.\rgnsl.)s

e e Caun o aon et putoat 11 e, Pelentasmts Vot bl e seoscuset o
etmalesuada f

accumsan augue, quis bibendum nulla.Interdum et maesuad (ames acante Ipmimprimsin ok, Dms ot
aliquet risus, at malesuada s

egestas erat quis, ultrices nibh. Proin quis arcu nu.m friskmiliryig egettals prebiiciasisbslorivipd
nunc. Aliquam nec cursus ligula, a tristique odi

Mauris pis id auctor. Etiam fauciby

g vl ke nala, s ot e st o pota sl e Dm! qeumaz il egestas.
Crasscelerisque ex ortr.non pulinar i evismod in Pelentesque habitant mi e senectus tnews
s fa i i s ut
accumsan augue. qis bendum nuls. Interdum et malsuada !ame:a(anle\psum priis i !auml)m Dmum
alluet s, ot malesuaca

it ¢ Vestlulum'd et
e Alguam nec eursus h;;ma a tristique odio.

Jan Kowalski

WA Rl
Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszaw

tel. 448 »/‘M« 72 i
annakowalska@pmt. gov.p! Ronwlo ?((} RO
www polskiemariturystyczne gov pl ] 1528 Tomervena

2.4

Materiaty wizerunkowe

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu

SKIE

o l PO
*&‘, L ARK)
" TR

YSTYCINE

0170172020
Warszawa

Nagtéwek

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eli. Fusce a gravida leo, sit amet gravida purus. Pellentesque
phareta isus eget aliquar uctus, i ierofermentum nis, Wt digisim el et st ame eo. Cas semper It
hendrerit. Aliquam id in sagittis sem tincidunt. Phasellus
lmenturn ol msem adinia, nec CRU 1o pharcir, AGncan cursismasss neC lbero POIETtEsaue fermentumn.

Mauris laoreet dignissim turpis id auctor. Etiam faucibus purus a placerat lobortis. Praesent vel lacus dignissim, feu-
gt maurs i, blandic s Nula susipt s ectus, o pota s luctus ut.

lerisque ex tortor, non pulvinar nisl euismod in. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus.

S e egestas. Phaselus vestbulom rsus nulls, nec ukricie fels (ngila qus Vivarus ot

in faucibus. Duis vitae

et iss, at malsuda s Etam auis eos non nuncalquet pelntesque eu il Vivamus velfiss sodsles

egestas erat qt o, Prof quls arcu Srph, VesGbwlam 1y eget el Eursus Somseetur St ame et

e, Alguam ne¢ crsus Tgula, 5 0506 oo

‘orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eli. Fusce a gravida leo, st amet gravida purus. Pellentesque
harete, fsuseget aiuam uctus,mé e ermentu i, ut dgnssm el st it amet eo. Cras semper ucus
hendrerit. Aliquam id. que, in sagitts sem tincidunt. Phasellus

e!menumdmmsem\«(mla.neteﬁmm\ haret

Etiam lacerat lobortis. feu-
g\al ekt oAl e il Sk mases Wt o poss i g i fengt tempor sem a egestas.
Cras scelerisque ex tortor, non pulvinar nisl euismod in, Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus
‘et malesuada fames ac turpis egestas. Phasellus vestibulum risus nulla, nec ultricies felis fringilla quis. Vivamus ut
‘accumsan augue, quis bibendum nulla. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Duis vitae
aliquet risus, at malesuada nisi. Etiam quis eros non nunc aliquet pellentesque eu a nisl. Vivamus vel risus sodales,

s, ultrices nibh. Proin quis arcu turpis, Vestibulum id arcu eget tellus cursus consectetur it amet et
m nec cursus ligula,  tristique odio.

M e il M e el ik b s et e i B

Cras scelrsae e oror, non pulinar 1l eismod i, Pelntesque habitant mor rtique senects e

etmalesuada (ames o i epetas Phsellus vestbulum rsusnul, nec s fels gl quis. Viuamus ut
sccumsan augue, s ierdum nuHa Interdum et maesad faes ac ane psum rinis n fucibus. Duls vtae
aliquet risus, nisl. Vivamus vel isus sodales,
Csostas erat o ol culs arc torpis. Vestlbulum i arc eget el sitamet et

e Aluam nee ursus ngma i i

Jan Kowalski

Ministerstwo Rozwou
Pl Trech Kty 35
tel, +48 22 2443 172
annake

b7 Warszawa

ka@prmt.gov.pl
ww polskiemarkiturystyczne gov.pl

Tak wiele do odkrycial



Polskie Marki Turystyczne

Koperta

Wz6r koperty DL.
Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym goérnym
rogu koperty przy zachowaniu od-
legtosci wyznaczonych przez pole
ochronne znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

W lewym dolnym rogu koperty znaj-
dujg sie dane teleadresowe.

System Identyfikacji Wizualnej

2.5
Materiaty wizerunkowe

Ministerstwo Rozwoju

Pl. Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa
tel. +48 22 2443 172
annakowalska@pmt.gov.pl
www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl

Przéd

Tyt




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 2.6
Materiaty wizerunkowe

Koperta
- wizualizacja

Przyktad uzycia z logotypem projektu
tagczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu




Polskie Marki Turystyczne

Zaproszenie

Wz6r zaproszenia DL.
Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Przod:

Czes¢ stalg projektu stanowi biaty
panel ekspozycyjny z logo PMT wraz
z logami towarzyszacymi.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym goérnym
rogu zaproszenia przy zachowaniu
odlegtosci wyznaczonych przez pole
ochronne znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Na czes¢ uzytkowq sktadajg sie:
zdjecie promujgce dany ragion
i claim (hasto wiodace).

Tyt

Czes¢ uzytkowa sktada sie: z pola
tekstowego nagtdowkowego oraz
pola tekstowego dla dtugich tekstéw

ciagtych.

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

System Identyfikacji Wizualnej 2.7
Materiaty wizerunkowe

Przéd
ﬂﬁ Ministerstwo (’3 POLSKA
Rozwoju ORGANIZACJA , i
. — Wsé\“ s+ ' Tak wiele do odkrycia!
Tyt




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 2.8
Materiaty wizerunkowe

Zaproszenie
- wizualizacja

Przyktad uzycia z logotypem projektu Przyktad uzycia samodzielnego
taczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju logotypu projektu
i Polskiej Organizacji Turystycznej




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 2.9
Materiaty wizerunkowe

Notes

Wz6r notesu AS5.

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystycz-
ne umieszczone jest na pierw-
szej stronie (okfadce) notesu
w lewym gérnym rogu przy zachowa-
niu odlegtosci wyznaczonych przez
pole ochronne znaku.

Przyktad uzycia z logotypem projektu
taczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 2.9
Materiaty wizerunkowe

Notes

Wz6r notesu AS5.

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystycz-
ne umieszczone jest na pierw-
szej stronie (okfadce) notesu
w lewym gérnym rogu przy zachowa-
niu odlegtosci wyznaczonych przez
pole ochronne znaku.

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 2.10
Materiaty wizerunkowe

Teczka

Wz6r teczki A4.
Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest na pierwszej stro-
nie (oktadce) teczki w lewym gérnym
roku przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5




Polskie Marki Turystyczne

System Identyfikacji Wizualnej

3.0 MATERIALY PROMOCY)NE

3.1
3.2
3.3
3.4
3.5
3.6
3.7
3.8
3.9

Wydawnictwo
Ulotka promocyjna
Ulotka produktowa
Torba reklamowa
Dtugopis

Smycz

Brelok

Koszulka

Kubek

3.10 Cukierek




Polskie Marki Turystyczne

Wydawnictwo
- przyktad
publikacji

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines rowny z kazdej strony, wy-
noszacy 12 mm (2 x 6).

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

System Identyfikacji Wizualnej

3.1
Materiaty promocyjne

POLSKIE
» MARKI
TURYSTYCZNE

Tak wiele
do odkrycia!

regionow
profesjonalnie

Ministerstwo
Rozwoju

Logotyp

Hasto wiodace

Logotypy:
Ministerstwo Rozwoju,
Polska Orgnizacja

Turystyczna












Polskie Marki Turystyczne

Ulotka promocyjna

Wz6r ulotki DL.
Dziatanie w matej skali, dominuja ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gdérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines réwny z kazdej strony, wy-
noszacy 12 mm (2 x 6).

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

Mozliwe jest umieszczenie logo na
niejednolitych, réznokolorowych
ttach lub fotografiach, wéwczas nale-
zy zastosowac znak z polem wiasnym.

Dopuszczalna jest aplikacja znaku na
tto w kolorze podstawowym lub bia-
tym, przy zastosowaniu niepelnego
krycia.

System Identyfikacji Wizualnej

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur:
adipiscing elit. Duis euismod justo sit amet
eros consequat, ut finibus est vulputate.
Phasellus scelerisque.

Tak wiele
do odkrycia!
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3.2

Materiaty promocyjne

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis euismod justo sit amet
eros consequat, ut finibus est vulputate
Phasellus scelerisque elementum nunc, a
bibendum enim venenatis vel. Ut convallis
ac metus eget egestas. Sed auctor, ipsum ac
egestas tristique, elit velit tincidunt nisi, non
tincidunt felis erat eget velit. Cras ut lacus
eget arcu feugiat faucibus. Sed venenatis
facilisis lacinia. Sed ornare nunc vitae libero
gravida

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis euismod justo sit amet
eros consequat, ut finibus est vulputate.
Phasellus scelerisque.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-




Polskie Marki Turystyczne

Ulotka produktowa

Wz6r ulotki DL.
Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

LogoPolskieMarkiTurystyczneumiesz-
czone jest w lewym gbérnym rogu
przy zachowaniu odlegtosci wyzna-
czonych przez pole ochronne znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Margines réwny z kazdej strony, wy-
noszacy 12 mm (2 x 6).

Zastosowanie typografii zgodne z za-
sadami opisanymi w identyfikacji (roz-
dziat 1.13)

System Identyfikacji Wizualnej

POLSKIE
WS MA
> TURYSTYCINE
Jisgd

Tak wiele
do odkrycia!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis euismod justo sit amet
eros consequat, ut finibus est vulputate.
Phasellus scelerisque.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-
piscing elit. Duis euismod justo sit amet eros
consequat, ut finibus est vulputate. Phasellus
scelerisque elementum nunc, a bibendum enim
venenatis vel. Ut convallis ac metus eget egestas.

Sed auctor, ipsum ac egestas tristique, elit velit
tincidunt nisi, non tincidunt felis erat eget velit
Cras ut lacus eget arcu feugiat faucibus. Sed ve-
nenatis facilisis lacinia. Sed ornare nunc vitae li-
bero gravida, ac euismod lorem placerat. Proin ut

"

Ministerstwo po
oo ?ﬁzﬂ\ or

~\-q TURYSTYGZ!

polskich

re beda

ne i promowane.

3.3

Materiaty promocyjne

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-
piscing elit. Duis euismod justo sit amet eros
consequat, ut finibus est vulputate. Phasellus
scelerisque elementum nunc, a bibendum enim
venenatis vel. Ut convallis ac metus eget egestas.
Sed auctor, ipsum ac egestas tristique, elit velit
tincidunt nisi, non tincidunt felis erat eget velit.
Cras ut lacus eget arcu feugiat faucibus. Sed ve-
nenatis facilisis lacinia. Sed ornare nunc vitae li-
bero gravida, ac euismod lorem placerat. Proin ut
commodo mi, et placerat nulla. In porttitor vitae
mi non tristique. Maecenas porta hendrerit ex,
consequat vestibulum tellus ullamcorper id.

Phasellus ac hendrerit justo. Suspendisse blandit
ante quis nibh elementum pretium. Nulla tinci-
dunt odio sed enim blandit ultricies. Integer a est
ut est aliquam venenatis. Nunc convallis est ac
pharetra facilisis. Quisque vitae est a ligula aliqu-
am condimentum sed eu elit.




Polskie Marki Turystyczne

Torba reklamowa

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

W zaleznosci od tta ekspozycji mozli-
we jest wykorzystanie odpowiednich
wariantow i wersji kolorystycznych
logo.

Gtéwny motyw stanowi claim (hasto
wiodgce).

System Identyfikacji Wizualnej

Przyktad uzycia z logotypem projektu
tgczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

34
Materiaty promocyjne

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu




Polskie Marki Turystyczne

Diugopis

Ditugopis metalowy ze znakowa-
niem w formie graweru. Domi-
nujag kolory identyfikacji i logo.
Wykorzystanie motywu symboli.

Niedopuszczalne jest uzycie logo
w rozmiarach mniejszych od zdefi-
niowanej dla niego wielkosci mini-
malnej (rozdziat 1.7)

System Identyfikacji Wizualnej

3.5
Materiaty promocyjne




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 3.6
Materiaty promocyjne

Smycz

Projekt smyczy wykorzystujacy jako Przyktad uzycia z logotypem projektu Przyktad uzycia samodzielnego
gtébwny motyw logo Polskie Marki tgczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju logotypu projektu
Turystyczne oraz kolor podstawowy i Polskiej Organizacji Turystycznej

identyfikacji.

Niedopuszczalne jest uzycie logo
w rozmiarach mniejszych od zdefi-
niowanej dla niego wielkosci mini-
malnej (rozdziat 1.7)




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 3.7
Materiaty promocyjne

Brelok

Brelok - latarka z karabinczykiem.
Logo Polskie Marki Turystyczne wy-
konane na korpusie w formie grawe-
ru.

Niedopuszczalne jest uzycie logo
w rozmiarach mniejszych od zdefi-
niowanej dla niego wielkosci mini-
malnej (rozdziat 1.7)




3.8

System Identyfikacji Wizualnej

Polskie Marki Turystyczne

Materiaty promocyjne

Koszulka

T-shirt typu V-neck w kolorze pod-

stawowym lub dodatkowym. Nadruk

symboli na catosci.




Polskie Marki Turystyczne

Kubek

Metalowy kubek emaliowany w ko-
lorze podstawowym lub dodatko-
wym z nadrukiem logo Polskie Marki
Turystyczne.

Model kubka swoim wygladem i for-
ma nawigzuje do podrézowania.

System Identyfikacji Wizualnej

Przyktad uzycia z logotypem projektu
tgczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

3.9
Materiaty promocyjne

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu




Polskie Marki Turystyczne

Cukierek

Dziatanie w matej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Niedopuszczalne jest uzycie logo
w rozmiarach mniejszych od zdefi-
niowanej dla niego wielkosci mini-
malnej (rozdziat 1.7)

System Identyfikacji Wizualnej

Przyktad uzycia z logotypem projektu
taczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju
i Polskiej Organizacji Turystycznej

3.10
Materiaty promocyjne

Przyktad uzycia samodzielnego
logotypu projektu



Polskie Marki Turystyczne

System Identyfikacji Wizualnej

4.0 MATERIALY WYSTAWIENNICZE

4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6

Roll up

Flaga

Baner

Plakat promocyjny
Plakat tematyczny
Prezentacja




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 4.1
Materiaty wystawiennicze

Ro" up Przyktad uzycia z logotypem projektu Przyktad uzycia samodzielnego
taczonym z logotypem Ministerstwa Rozwoju logotypu projektu

Dziatanie w duzej skali, dominujg ko- i Polskiej Organizacji Turystyczne

lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

Mozliwe jest umieszczenie logo
na niejednolitych, réznokolo-
rowych ttach lub fotografiach,
wowczas nalezy zastosowac znak
z polem wtasnym.

Dopuszczalna jest aplikacja znaku na
tlo w kolorze podstawowym lub bia-
tym, przy zastosowaniu niepetnego
krycia.

Tak wiele do odkrycia! Tak wiele do odkrycia!

www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl




Polskie Marki Turystyczne

Flaga

Dziatanie w duzej skali, dominuje
kolor podstawowy i logo. Mozliwos¢
zastosowania koloru dodatkowego.

W zaleznosci od tta ekspozycji mozli-
we jest wykorzystanie odpowiednich
wariantow i wersji kolorystycznych
logo.

POLSKIE
MARKI
TURYSTYCZNE

System Identyfikacji Wizualnej

POLSKIE
MARKI
- TURYSTYCINE

4.2
Materiaty wystawiennicze




Polskie Marki Turystyczne

Baner

Dziatanie w duzej skali, dominuja kolo-
ry identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne umiesz-
czone jest w lewym goérnym rogu przy
zachowaniu odlegtosci wyznaczonych
przez pole ochronne znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Zastosowanie typografii zgodne z za-
sadami opisanymi w identyfikacji (roz-
dziat 1.13)

Mozliwe jest umieszczenie logo na nie-
jednolitych, réznokolorowych ttach lub
fotografiach, wéwczas nalezy zastoso-
wac znak z polem witasnym.

Dopuszczalna jest aplikacja znaku na
tlo w kolorze podstawowym lub bia-
tym, przy zastosowaniu niepetnego
krycia.

System Identyfikacji Wizualnej 4.3
Materiaty wystawiennicze

Ministerstwo /Il\ L
KorwoRs OREANIZACIA

Ta k Wi e I e d O o d kryc i a ! www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl






Polskie Marki Turystyczne

Plakat promocyjny

Dziatanie w duzej skali, dominujg ko-
lory identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gdérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Zastosowanie typografii  zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

Mozliwe jest umieszczenie logo
na niejednolitych, réznokolo-
rowych tlach lub fotografiach,
wowczas nalezy zastosowal znak
z polem wtasnym.

Dopuszczalna jest aplikacja znaku na
tlo w kolorze podstawowym lub bia-
tym, przy zastosowaniu niepetnego
krycia.

System Identyfikacji Wizualnej

Sita Polskich Marek Turystycznych thwi w

2wigkszenie
takze p
stawien
atrakcyjnosci oraz pokazanie szans na dalszy rozwo).

Tak wiele do odkrycia!

4.4
Materiaty wystawiennicze



Polskie Marki Turystyczne

Plakat tematyczny

Dziatanie w duzej skali, dominujg ko-
lor identyfikacji i logo.

Logo Polskie Marki Turystyczne
umieszczone jest w lewym gérnym
rogu przy zachowaniu odlegtosci
wyznaczonych przez pole ochronne
znaku.

Konstrukcja pola ochronnego znaku
zostata opisana w rozdziale 1.5

Zastosowanie typografii zgodne
z zasadami opisanymi w identyfikacji
(rozdziat 1.13)

System Identyfikacji Wizualnej

MARKI
» TURYSTYCZNE

Targi Regionow
i Produktow
Turystycznych

4.5
Materiaty wystawiennicze




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 4.6
Materiaty wystawiennicze

Prezentacja

Slajd tytutowy prezentacji
PowerPoint 4:3.

Tak wiele do odkrycia!

Ministerstwo POLSKA

Rozwoju 'P:(;Bm ORGANIZACJA

=R TURYSTYCZNA




Polskie Marki Turystyczne

Prezentacja

Przyktady slajdéw prezentacji
PowerPoint 4:3.

System Identyfikacji Wizualnej

4.6
Materiaty wystawiennicze
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Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej

5.0 MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

5.1 Facebook
5.2 You Tube
5.3 Instagram



Polskie Marki Turystyczne

Facebook

Cover Photo zgodne ze stylistyka
identyfikacji.

Zastosowano kolorystyke oraz cha-
rakter obecny w catej komunikacji.
Projekt dostosowany do wymagan
przeglagdarki oraz urzadzen mo-
bilnych. Zapewnia to czytelnos¢
bez wzgledu na jakim urzadzeniu
ogladany jest profil Polskich Marek
Turystycznych.

Zastosowano réwniez logotyp jako
zdjecie gtéwne, po to by profil byt
rozpoznawalny i fatwy do odszukania
na portalu.

System Identyfikacji Wizualnej 5.1
Media spotecznos$ciowe

Polskie Marki Turystyczne ° Polskie..

Tak wiele
do odkrycia!

Polskie Marki
Turystyczne
@PolskieMarkiTurystyczne
Home ; A5
About il Like X\ Follow 4 Share @ Send Message
Photos
Reviews # status & Q. Search for posts on this Page
Events

Write something on this Page. Community See All
Posts

2L Invite your friends to like this Page

Community

Posts ils 107,476 people like this

Create a Page 3\ 99,000 people follow this

Polskie Marki Turystyczne
18hrs @

AL Ssara Helwe likes This

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Duis euismod justo sit amet eros consequat, ut finibus est vulputate. About See All

(® Contact Unblast on Messenger

TAK WIELE DO ODKRYCIA! 3 Education

People >

107K iikes

o Pages liked by this page >
POLSKIE
MARKI

TURYSTYCINE

ZAPRASZAMY

Artists v Liked v

Biatowieza
o Like () comment £ Share -
Os2

Developers V Liked v

Write a comment: e @ Designers v Liked v




Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej 5.2

Media spotecznos$ciowe

You Tube

Jako gtdbwne zdjecie uzyto logotyp,
aby zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ zna-
ku Polskie Marki Turystyczne. L @ google.com ¢
Zdjecie w tle dostosowane do wymo- = wid
gow portalu YouTube pod wzgledem

wymiarow.

Zastosowanie kolorystyki zgodnej Tak wiele do odkrycia!
z identyfikacjg oraz haset reklamo-
wych majacych na celu promowanie
Polskich Marek Turystycznych.

Polskie Marki Turystyczne
500.000 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS DISCUSSION ABOUT Q

Wakacje w Puszczy

500,000 views - 1 day ago

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis euismod justo sit
amet eros consequat, ut finibus est vulputate. Phasellus scelerisque elementum
nunc, a bibendum enim venenatis vel. Ut convallis ac metus eget egestas. Sed
auctor, ipsum ac egestas tristique, elit velit tincidunt nisi, non tincidunt felis erat
eget velit. Cras ut lacus eget arcu feugiat faucibus. Sed venenatis facilisis lacinia.
Sed omare nunc vitae libero gravida, ac euismod lorem placerat. Proin ut
commodo mi, et placerat nulla. In porttitor vitae mi non tristique. Maecenas porta
hendrerit ex, consequat vestibulum tellus ullamcorper id.

Wakacje w Puszczy

2ubry to najpotgtniejsze wlerzeta Europy

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

UPLOADS  PLAY ALL

POLSKIE

MARKI
TURYSTYCINE

< : - — : W
Tytut filmu 2 podtytutem + Slajd otwierajacy. Opis prezentowanego obiektu  Hasto podczas filmu/ koniec  Tytut filmu z podtytutem + Tytut filmu  podtytutem +
narracja glosowa Zanika do filmu film filmu narracja glosowa narracja glosowa
100,000 views + 2 days ago 200,000 views + 3 days ago 100,000 views + 4 days ago 200,000 views + § days ago 100,000 views + 6 days ago 100,000 views » 7 days ago

TURYSTYCZNE

‘Wakacje w puszczy

Tk wiele do odkryciat R~
_— —— il DS
Tytut filmu z podtytutem + Slajd otwierajacy. Opis prezentowanego obiektu  Haslo podczas filmu/ koniec  Tytut filmu z podtytulem + Tytut filmu z podtytutem +
narracja glosowa Zanika do filmu film filmu narracja glosowa narracja glosowa
‘ 100.000 views -2 days ago 200,000 views 3 days ago 100.000 views - 4 doys ago 200,000 views - § days ago 100,000 views 6 days ago 100,000 views 7 days ago

[E2

=]




Polskie Marki Turystyczne

Instagram

Zastosowanie logotypu jako zdje-
cia profilowego promujgcego konto
w serwisie Instagram.

Podzielenie komunikacji na trzy sek-
tory:

- posty promujgce wydarzenia or-
ganizowane pod szyldem Polskich
Marek Turystycznych

- posty dotyczace regiondw tury-
stycznych  promowanych  przez
Polskie Marki Turystyczne

- post informacyjny dotycza-
cy nowych marek, ktére dota-
czyly do grupy Polskich Marek
Turystycznych.

W komunikacji zastosowano kolo-
rystyke zgodng z identyfikacjg wi-
zualng. Kierowano sie podstawo-
wymi zasadami tworzenia tresci
w serwisie Instagram, majgcych na
celu zachowanie odpowiedniej pro-
porcji miedzy elementami wizualny-
mi, a hastami reklamowymi.

Przedstawione propozycje sg spdjne
i tworzg integralng czescig profilu.

Krainie
Wawozéw

S
(CINE g
V)

System Identyfikacji Wizualnej
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5.3
Media spotecznos$ciowe
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Polskie Marki Turystyczne System Identyfikacji Wizualnej

6.0 KOMUNIKACJA WERBALNA

6.1 Komunikacja werbalna - wersja PL
6.2 Komunikacja werbalna - wersja ENG
6.3 Komunikacja werbalna - wersja DE



Polskie Marki Turystyczne

Komunikacja
werbalna

A. Jezyk i styl komunikacji marki

Podobnie jak w przypadku wszystkich
aspektéw wyrazania naszej marki, kieruje
sie osobowoscig marki - przektadajac te ce-
chy na komunikacje werbalna.

Jezyk komunikacji powinien by¢:

+  Otwarty - do wszystkich wyzwan pod-
chodzimy z zaangazowaniem, wyko-
rzystujgc w petni nasze kompetencje,
dajgc uczestnikom projektu poczu-
cie wsparcia. Zwracamy sie do nich
wprost, bezposrednio, w 2 os. liczby
pojedynczej.

+  Pozytywny - nie pouczamy. JesteSmy
profesjonalistami, ale nie jesteSmy
sztywni. Méwimy przyjaznie, po part-
nersku. Nasza rozmowa jest prawdzi-
wym dialogiem opartym na wiedzy obu
stron, ktére inspirujg sie w poszukiwa-
niu rozwigzania problemu. Uczymy sie
od siebie.

+ Interesujacy - méwimy z pasja, my tak-
ze jestesmy odbiorcami oferowanych
produktoéw i ustug.

+  Obrazowy - w miare mozliwosci skra-
camy przekaz.

System Identyfikacji Wizualnej

B. Hasta marki

Claim (hasto wiodace)
Polskie Marki Turystyczne

- Tak wiele do odkrycia!

Hasto jest niejako kontynuacja znaku gra-
ficznego i dodatkowo ktadzie nacisk na
réznorodne mozliwosci spedzenia wolnego
czasu w Polsce. Polskie Marki Turystyczne
maja tak wiele do zaproponowania zaréw-
no uczestnikom projektu, jak i odbiorcom
docelowym czyli turystom.

Réwniez i to hasto mozna dalej rozwija,
wykorzystujac je w dalszej komunikacji:

- w odmienionych formach np.

Tak wiele do zobaczenia
Tak wiele do poznania
Tak wiele do zwiedzenia

- w spos6b nawigzujacy tylko formg do
pierwotnego hasta np.

Tak blisko do fascynujacego Muzeum
Motyli

Tak daleko od codziennego stresu
Tak niewiele by sie usmiechnaé

Tak duzo powodéw do odwiedzenia
Krainy Lessowych Wawozéw

C. Osobowos¢ marki i stowa kluczowe
dla marki

Wartosci  Polskich Marek Turystycznych
pozwalajg nam pielegnowac¢ wspdélng wi-
zje, dzieki czemu osiggamy spojnos¢ we
wszystkim, co przedstawiamy. Ponizsze
stowa kluczowe dla marki opisuja, jak od-
bieramy idee projektu, ton i sposoéb jego
komunikacji. Te stowa beda powtarzac sie
rowniez przy innych wytycznych, poniewaz
definiujemy je w kontekscie projektu jako
catosci, tonu wypowiedzi, a takze okreslo-
nych kanatéw komunikacji.

Atrakcyjne - na wielu poziomach, angazuja-
ce odbiorce docelowego, charakterystycz-
ne, ciekawe, wyrézniajace sie.

Lokalne - w projekcie podkreslamy lokal-
nos¢, regionalnos¢. Nie eksponujemy tyl-
ko jednego miejsca, ale caty lokalny zbior
atrakgji, ktéry stanowi o petnym doswiad-
czaniu danego regionu.

Otwarte - na r6zne mozliwosci i rozwo;.
Réwniez w znaczeniu goscinne, przyjazne,
gdyz otwieramy sie na rézne kultury, poko-
lenia i narodowosci.

6.1
Komunikacja werbalna

Wspétpracujace - gtbwnym zatozeniem pro-
jektu jest wspotdziatanie, ktére pozwala na
promocje zachwycajacych miejsc. Chcemy
by¢ partnerami - zaréwno dla uczestnikéw
projektu, jak i jego docelowych odbiorcow.

Te cztery cechy to rowniez gtéwne atrybuty
regionow, ktére promujemy. Sg podstawg
pieknych historii, ktére chcemy opowie-
dzie¢ Swiatu. Wspaniatych wspomnien,
ktére warto zachowac¢. Cudownych miejsc,
ktérymi nalezy sie chwali¢. To one tworzg
jedyna w swoim rodzaju kraine szumigcych
laséw, kwiecistych tak, zachwycajacych za-
bytkéw, zaskakujgcych atrakgji. Kraine, kté-
rg nazywamy domem - Polske.



Polskie Marki Turystyczne

System Identyfikacji Wizualnej

D. Stowa i zwroty - stosowane i niestosowane

W naszej komunikacji postugujemy sie okreslonymi stowami i zwrotami - zwracamy uwage

na ich przyjaznosc dla odbiorcy, wydzwiek, charakter. Przyktadowa lista ponizej:

Uzywamy stéw/zwrotéw typu:

Unikamy stéw/zwrotéw typu:

Podrézowanie, zwiedzanie

Przemieszczanie sie

Odpoczynek, czas wolny, relaks

Luz

Atrakcja turystyczna

Obiekt, jednostka

Ciekawe, fascynujace, zachwycajace

Super, fajne

Prestiz, uznanie, wyjatkowos¢

Status, lokata

Gos¢, turysta, zwiedzajacy, poszukiwacz
przygod

Klient, odbiorca

Zabytek, pomnik kultury

Pozostatos¢, staro¢

Wspoétdziatanie, wspétpraca, synergia,
partnerstwo, wsparcie

Zaleznos¢, ujednolicenie

Obfitos¢, bogactwo

Nadmiar, wielos¢

Mozliwosci, rozwoj

Opcje, wzrost gospodarczy

Wyzwania

Problemy

Doskonalenie, usprawnianie, poprawa
jakosci

Reorganizacja, przerabianie, optymalizacja

Doswiadczanie, przezywanie, doznawanie,
poznawanie

Eksploracja, monitorowanie, lustrowanie

Wartos¢, jakos¢, wysoki standard

Poziom

Miejsce, region

Strefa, teren, obszar

Smakowac, prébowaé, kosztowac

Spozywa¢, pochtaniac

E. Wzorcowe teksty
Przykitad |

Turysci wybierajg Polskie Marki Turystyczne
z wielu powoddéw, ale trzy z nich zastuguja
na podkreslenie: dziedzictwo historyczne,
bogactwo kulturowe i natura.

Polska daje tak wiele mozliwosci - jest
niejednolita, charakterna, zachwycaja-
ca. Miasta zachwycajg architekturg, lo-
kalnymi przysmakami, muzeami i do-
mami kultury. Z przyjemnoscia dbamy
0 nasze lokalne dziedzictwa, sztuke i kultu-
re, cieszgc sie jej obfitoscig i bogactwem.
Wsie witajg odwiedzajgcych spokojem
i sielsko$cig. Tutaj natura jest tak blisko,
z ponad 9254 tys. ha laséw, 3654 km rzek,
12 pasmami gérskimi. Naszymi zielonymi
klejnotami sg Parki Narodowe m.in. Bie-
brzanski, Kampinoski i Tatrzanski.

Te inspirujgce mozliwosci sprawiaja, ze Pol-
skie Marki Turystyczne to najlepszy wybér
zwiedzajacych i odpoczywajgcych w Polsce
oséb.

Przyktad Il

Sita Polskich Marek Turystycznych tkwi w
autentycznosci oraz korzysciach dla uczest-
nikow projektu. Co wazne, projekt ten
dziata lokalnie i globalnie oraz pozycjonuje
regiony jako wyjatkowo przyjazne i wyréz-
niajace sie miejsca. Daje szanse nie tylko na
zwiekszenie zainteresowania ws$rod tury-
stéw, ale takze potencjalnych inwestoréw.
Utatwia przedstawienie regionu i zaprezen-
towanie jego atrakcyjnosci oraz pokazanie
szans na dalszy rozwo;.

6.1
Komunikacja werbalna

F. Nazewnictwo produktéw i ofert

W nazewnictwie produktéow i ofert war-
to skupi¢ sie na najwazniejszym atry-
bucie, wartosciach czy charaktery-
stycznych  cechach danego regionu
i ich umiejetne przedstawienie.

Przyktady nazw:

Kraina Zielonych Szlakéw
Okolica Dobrych Legend
Podlaskie Zacisze
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Verbal
communhnication

A. The language and style of brand
communication

As with all aspects of our brand expression,
it is guided by the personality of the brand
— translating these qualities into verbal
communication.

The language of communication should be:
*+  Open — we approach all challenges
with commitment, making full use of
our competences, giving the project
participants a sense of support. We ad-
dress them directly, in the 2nd person.

+  Positive — we're not lecturing. We're
professionals, but we're not stiff. We
speak in a friendly, partner manner.
Our conversation is a real dialog based
on the knowledge of both sides, who
are inspired to find a solution to the
problem. We learn from each other.

* Interesting — we speak with passion,
we are also recipients of the offered
products and services.

+  Graphic — we shorten the message if
possible.

System Identyfikacji Wizualnej

B. Brand slogans

Claim (lead word)
Polish Tourist Brands

- So much to discover!

In a way the slogan is a continuation of the
graphic sign and additionally emphasizes
various possibilities of spending free time
in Poland. Polish Tourist Brands have so
much to offer both the project participants
and the target audience — tourists.

This slogan can also be further developed
by using it in further communication:

- in changed forms e.g.

So much to see
So much to learn
So much to visit

-in a manner referring only in form to the
original slogan e.g.

So close to the fascinating Butterfly
Museum

So far from everyday stress

So little to smile

So many reasons to visit the Lesser
Ravine Land (Polish: Kraina Lessowych
Wawozoéw)

C. Brand personality and brand
keywords

The values of Polish Tourist Brands allow
us to cultivate a common vision, thanks to
which we achieve consistency in everything
we present. The following brand keywords
describe how we perceive the idea of the
project, the tone and the manner it is com-
municated. These words will also be repe-
ated in other guidelines, as we define them
in the context of the project as a whole, the
tone of speech, as well as specific commu-
nication channels.

Attractive — on many levels, involving the
target audience, characteristic, interesting,
distinctive.

Local — we emphasize the local nature, re-
gionality in the project. We don't just expo-
se one place, but the whole local collection
of attractions, which is a full experience of
the region.

Open — to various opportunities and de-
velopment. Also in the sense of hospitality,
friendliness, because we are open to other
cultures, generations and nationalities.

6.2
Komunikacja werbalna

Cooperative — the main assumption of
the project is cooperation, which allows
promoting delightful places. We want to
be partners — both for the project partici-
pants and its target audience.

These four features are also the main attri-
butes of the regions we promote. They are
the basis for the beautiful stories we want
to tell the world. Wonderful memories to
keep. Wonderful places to boast about.
They create a unique land of humming fo-
rests, flowery meadows, delightful monu-
ments, surprising attractions. The land we
call home — Poland.



Polskie Marki Turystyczne

System Identyfikacji Wizualnej

D. Words and phrases — used and not used

In our communication we use specific words and phrases — we pay attention to their

user-friendliness, overtones, character. An example list below:

We use words/phrases like:

We avoid words/phrases like:

Travelling, sightseeing Transfer
Rest, leisure, relaxation Looseness
Tourist attraction Object, unit
Interesting, fascinating, delightful Cool, super

Prestige, recognition, uniqueness

Status, position

Guest, tourist, visitor, adventurer

Customer, recipient

Monument, cultural monument

Remnant, junk

Cooperation, collaboration, synergy,
partnership, support

Dependency, uniformity

Plenty, richness

Excess, multiplicity

Possibilities, development

Options, economic growth

Challenges

Problems

Improving, enhancing, improving quality

Reorganization, reworking, optimization

Experiencing, living, getting to know

Exploration, monitoring, inspecting

Value, quality, high standard

Level

Place, region

Zone, area, terrain

Tasting, trying, sampling

Eating, absorbing

E. Model texts
Example |

Tourists choose Polish Tourist Brands for
many reasons, but three of them deserve
emphasizing: historical heritage, cultural
richness and nature.

Poland offers so many opportunities — it
is non-uniform, distinctive and delightful.
Cities delight with their architecture, local
delicacies, museums and community cen-
ters. We are happy to take care of our local
heritage, art and culture, enjoying its abun-
dance and richness.

Villages greet visitors with peace and ve-
neration. Nature is very close around here,
with over 9254 thousand hectares of fo-
rest, 3654 km of rivers, and 12 mountain
ranges. Our green jewels are the Biebrza,
Kampinos and Tatra National Parks.

These inspiring opportunities make Polish
Tourist Brands the best choice for visitors
and people relaxing in Poland.

Example Il

The strength of Polish Tourist Brands lies
in the authenticity and benefits for the
project participants. Importantly, this pro-
ject operates locally and globally, and po-
sitions regions as extremely friendly and
distinctive places. It gives a chance not only
to increase interest among tourists, but
also potential investors. It makes it easier
to present the region and showcase its at-
tractiveness and opportunities for further
development.

6.2
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F. Product and offer nomenclature

In terms of product and offer nomencla-
ture, it is worth focusing on the most im-
portant attribute, value or characteristic fe-
atures of the given region and their skilfull
presentation.

Examples of names:

Land of Green Paths
Neighborhood of Good Legends
Podlaskie Retreat
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Verbale
Kommunikation

A. Sprache und Stil der
Markenkommunikation

Wie bei allen Aspekten unseres Markenaus-
drucks orientiert sie sich an der Personlich-
keit der Marke - und setzt diese Qualitaten
in verbale Kommunikation um.

Die Sprache der Kommunikation sollte

sein:

+  Offen - wir gehen alle Herausforderun-
gen mit Engagement an, nutzen unse-
re Kompetenzen voll aus und geben
den Projektteilnehmern ein Gefuhl der
Unterstutzung. Wir sprechen sie direkt,
in der Du-Person an.

*  Positiv - wir belehren nicht. Wir sind
Profis, aber wir sind nicht steif. Wir
sprechen freundlich, wie Partner.
Unser Gesprach ist ein echter Dialog,
der auf dem Wissen beider Parteien
beruht, die sich gegenseitig dazu inspi-
rieren, eine Losung fir das Problem zu
finden. Wir lernen voneinander.

* Interessant - wir sprechen mit Leiden-
schaft, wir sind auch Empfanger der
angebotenen Produkte und Dienstle-
istungen.

« Bildhaft - je nach Moglichkeit, kirzen
wir die Nachricht.

System Identyfikacji Wizualnej

B. Marken-Slogans

Claim (Leitwort)
Polnische Touristische Marken

- Es gibt so viel zu entdecken!

Das Leitwort ist in gewisser Weise eine
Fortsetzung des grafischen Zeichens und
betont zusatzlich verschiedene Méglichke-
iten der Freizeitgestaltung in Polen. Polni-
sche Touristische Marken haben sowohl
den Teilnehmern des Projekts als auch den
Zielempfangern - den Touristen - viel zu
bieten.

Dieses Leitwort kann auch weiterentwickelt
werden, indem es in der weiteren Kommu-
nikation verwendet wird:

- in veranderter Form z.B.

So viel zu sehen
So viel zu erfahren
So viel zu sehen

- in einer Weise, die sich nur in der Form
auf das Originalpasswort bezieht, z.B.

So nah des faszinierenden Schmetter-
ling-Museums

So weit weg vom Alltagsstress

So wenig zum Lacheln

So viele Griinde fiir einen Besuch im
Land der Lossschluchten

C. Markenpersonlichkeit und
Markenschlusselworter

Die Werte der Polnischen Touristischen
Marken ermdglichen es uns, eine gemein-
same Vision zu pflegen, dank derer wir in al-
lem, was wir prasentieren, Zusammenhalt
erreichen. Die folgenden Markenschlussel-
worter beschreiben, wie wir die Idee des
Projekts, den Ton und die Methode der
Kommunikation wahrnehmen. Diese Wor-
te werden auch in anderen Richtlinien wie-
derholt, da wir sie im Zusammenhang mit
dem Projekt als Ganzes, dem Tonfall und
den spezifischen Kommunikationskanalen
definieren.

Attraktiv - auf vielen Ebenen, unter Einbe-
ziehung des Zielempfangers, charakteri-
stisch, interessant, unverwechselbar.

Lokal - im Projekt betonen wir den lokalen
Charakter, die Regionalitat. Nicht nur expo-
nieren wir einen Ort, sondern die gesamte
lokale Sammlung von Attraktionen, die ein
umfassendes Erlebnis der Region darstellt.

Offen - fur verschiedene Mdglichkeiten und
Entwicklung. Auch im Sinne der Gastfreun-
dlichkeit, der Freundlichkeit, weil wir offen
flr unterschiedliche Kulturen, Generatio-
nen und Nationalitaten sind.

6.3
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Kooperativ - die Hauptannahme des Pro-
jekts ist die Zusammenarbeit, die es er-
moglicht, reizvolle Orte zu fordern. Wir
wollen Partner sein - sowohl fur die Projekt-
teilnehmer als auch fir die Zielempfanger.

Diese vier Merkmale sind auch die Haup-
tattribute der Regionen, die wir férdern.
Sie sind die Grundlage fur die schénen Ge-
schichten, die wir der Welt erzahlen wollen.
Die wunderschdnen Erinnerungen, die es
zu bewahren gilt. Die wunderbaren Orte,
um damit zu prahlen. Sie schaffen ein ein-
zigartiges Land mit summenden Waldern,
blumigen Wiesen, entziickenden Sehen-
swurdigkeiten und Uberraschenden Attrak-
tionen. Das Land, das wir Heimat nennen
- Polen.
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D. Worter und Phrasen - verwendet und nicht verwendet

In unserer Kommunikation verwenden wir bestimmte Worter und Phrasen - wir achten
auf ihre Benutzerfreundlichkeit, ihren Ausklang, ihren Charakter. Eine Beispielliste unten:

Wir verwenden solche Wérter/Phrasen
wie:

Wir vermeiden solche Woérter/Phrasen
wie:

Reisen, Besichtigen Wandern
Erholung, Freizeit, Entspannung Lockerheit
Touristische Attraktion Objekt, Einheit
Interessant, faszinierend, reizvoll Super, cool

Prestige, Anerkennung, Einzigartigkeit

Status, Investition

Gast, Tourist, Besucher, Abenteurer

Kunde, Empfanger

Sehenswurdigkeiten, Kulturdenkmal

Uberrest, altes Zeug

Kooperation, Zusammenarbeit, Synergie,
Partnerschaft, Unterstitzung

Abhangigkeit, Vereinheitlichung

Fulle, Reichtum

Uberschuss, Vielzahl

Chancen, Entwicklung

Optionen, wirtschaftliches Wachstum

Herausforderungen

Probleme

Vervollkommnung, Nachbesserung, Quali-
tatsverbesserung

Reorganisation, Uberarbeitung, Optimie-
rung

Erfahren, Erleben, Empfinden, Erkennen

Erkundung, Uberwachung, Spiegelung

Wert, Qualitat, hoher Standard

Ebene

Ort, Region

Zone, Bereich, Gebiet

Schmecken, probieren, kosten

Essen, fressen

E. Mustertexte
Beispiel |

Touristen wahlen polnische Touristische
Marken aus vielen Grinden, aber drei da-
von sind zu betonen: historisches Erbe, kul-
tureller Reichtum und Natur.

Polen bietet so viele Mdoglichkeiten - es
ist ungleichmaRig, unverwechselbar und
reizvoll. Stadte begeistern auch mit ihrer
Architektur, lokalen Delikatessen, Museen
und Kulturzentren. Wir kimmern uns ger-
ne um unser lokales Erbe, unsere Kunst
und Kultur und genieRBen ihre Vielfalt und
Reichhaltigkeit.

Die Dorfer grufRen ihre Besucher mit Frie-
den und Idyll. Hier ist die Natur so nah,
mit Uber 9254 Tausend Hektar Wald, 3654
km Flissen und 12 Gebirgsketten. Unsere
grunen Juwelen sind die Nationalparks Bie-
brza, Kampinos und Tatra.

Diese inspirierenden Médglichkeiten ma-
chen die Polnischen Touristische Marken
zur besten Wahl fir Besucher und Men-
schen, die sich in Polen entspannen.

Beispiel Il

Die Starke der Polnischen Touristischen
Marken liegt in der Authentizitdt und dem
Nutzen fUr die Projektteilnehmer. Was wich-
tig ist, hat dieses Projekt einen lokalen und
globalen Charakter und positioniert Regio-
nenals dulerstfreundliche und unverwech-
selbare Orte. Es bietet die Chance, nicht
nur das Interesse von Touristen, sondern
auch von potentiellen Investoren zu ste-
igern. Es erleichtert, die Region zu prasen-
tieren und ihre Attraktivitdat und Weite-
rentwicklungsmoglichkeiten aufzuzeigen.

6.3
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F. Produkt- und Angebotsnomenklatur

Bei der Benennung von Produkten und
Angeboten lohnt es sich, sich auf das wich-
tigste Attribut, den Wert oder die charak-
teristischen Merkmale einer bestimmten
Region und deren geschickte Prasentation
zu konzentrieren.

Beispiele fur Bezeichnungen:
Land der Grinen Wege
Gegend der Guten Legenden
Podlaski Zuflucht
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